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Definition des Projekts und
Identifizierung der Ressourcen.

Beginnen Sie mit der Darstellung der
Projektziele, der erforderlichen Ressourcen,
Dienstleistungen, der erwarteten
Auswirkungen und der angestrebten
Ergebnisse. Analysieren Sie die benétigten
Ressourcen und bestimmen Sie, welche
Ressourcen extern beschafft werden sollten.

Identifikation und Klassifizierung
von Interessengruppen

Teilen Sie die Interessengruppen in zwei
Kategorien ein: die Zielgruppe (direkte,
indirekte und verbundene Beglinstigte)
und die strategischen Akteure
(Investoren, NGOs, lokale Unternehmen,
offentliche Organisationen, Fachleute,
Medien, Politiker*innen und
I Gemeindemitglieder).

Birgerbeteiligung und
Kontextanalyse

FUhren Sie Interviews mit der ansassigen
Bevolkerung durch, um potenziell
Ubersehene Interessengruppen zu

identifizieren. Berucksichtigen Sie dabei

den kulturellen und sozialen Kontext.

Kategorisierung und
Kartierung der Stakeholder

Wahlen Sie zwei Dimensionen zur
Kategorisierung, in der Regel das Interesse am
Projektziel und an den Auswirkungen,
insbesondere bei gemeinschaftlich getragenen
Projekten. Ordnen Sie die Stakeholder
entsprechend ihrem Einfluss auf das Projekt zu,
wobei die zentralsten Stakeholder den gréBten
Einfluss auslben.
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